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Szacowanie wartosci zamowienia

W zwigzku z planowanym ogtoszeniem zamodwienia Polska Agencja Rozwoju
Przedsiebiorczosci (PARP) zwraca sie z prosbg o dokonanie szacunkowej wyceny ponizszych
elementdéw zamowienia, ktdre sktadaé sie bedzie z dwdch czesci'.

Przedmiotem | cze$ci zamdwienia bedzie:
I.  Swiadczenie ustug wsparcia PR dla zespotu komunikacji i mediéw Zamawiajacego

Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie biezgce wsparcie kilkuosobowej sekcji komunikacji i
medidw, bedacej w strukturach Zamawiajgcego, w ponizszym zakresie.

Zadanie 1 obejmuje:

a) przygotowywanie materiatéw, m. in. przeprowadzanie wywiadéw z
beneficjentami (przyktady projektéw), ekspertami oraz przedstawicielami
zaangazowanych Srodowisk, opracowywanie relacji z wydarzen
organizowanych przez Zamawiajgcego lub z jego udziatem. W ramach zadania
przygotowywane bedga réwniez teksty dotyczace wydanych raportéw przez
Zamawiajgcego. Ok. 10 realizacji w miesigcu;

b) wysytke informacji prasowych i komunikatéw (tekstow przygotowanych przez
Zamawiajgcego lub materiatow przygotowanych ramach punktu a) przez
Wykonawce) do medidow. Wykonawca bedzie zobowigzany do korzystania z
wtasnej bazy medidw, dostosowanej do tresci danej informacji prasowej. Baza
ta powinna uwzglednia¢ podziat m.in. na media regionalne, ogdlnopolskie,
branzowe i informacyjne. Zamawiajacy ma prawo wgladu do baz mediowych
wykorzystywanych przez Wykonawce oraz akceptacji przed wysytkg informacji
prasowych. Ok. 15 wysytek w miesigcu.

Zadanie 2 obejmuje obstuge techniczng dziatan PR, takich jak wydarzenia czy konferencje
prasowe — w liczbie okoto 5 w ramach 24-miesiecznej umowy. Obecnos¢ Wykonawcy na
wydarzeniach nie jest obowigzkowa, jednak musi on zapewnié¢ obecnos¢ medidéw podczas
wydarzenia. Co najmniej 24 godziny przed wydarzeniem Wykonawca dostarczy
Zamawiajgcemu liste potwierdzonych mediow wraz z danymi kontaktowymi do dziennikarzy,
w tym adres e-mail oraz numer telefonu. Obecnos¢ Wykonawcy na wydarzeniach jest
nieobligatoryjna przy czym Wykonawca musi zapewni¢ obecnos¢ medidow podczas
wydarzenia. Ponadto Wykonawca zapewni pomoc w uzyskaniu patronatéw medialnych.
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Zadanie 3 obejmuje codzienny monitoring medidow, w tym dziatania z zakresu zarzgdzania
kryzysowego. Sytuacja kryzysowa oznacza pojawienie sie w mediach informacji mogacej
negatywnie wptynac¢ na wizerunek Zamawiajgcego. W ramach 24-miesiecznej umowy
przewidziane jest wsparcie w zakresie zarzgdzania kryzysowego w wymiarze okoto 60 godzin.
Wykonawca zobowigzuje sie do skutecznego reagowania na sytuacje kryzysowe w mediach,
w tym do biezgcego monitorowania przekazéw medialnych oraz podejmowania dziatan
zaradczych. W tym celu otrzyma dostep do serwisu monitorujgcego media, ktérym
dysponuje Zamawiajgcy na podstawie odrebnej umowy, co umozliwi Wykonawcy biezgce
$ledzenie informacji dotyczgcych Zamawiajgcego, w tym potencjalnych zagrozen
wizerunkowych. W przypadku wystgpienia sytuacji kryzysowej Wykonawca zobowigzany jest
do niezwtocznego poinformowania Zamawiajgcego oraz przedstawienia propozycji
odpowiednich dziatan zaradczych — telefonicznie, mailowo lub osobiscie.

Zamawiajacy planuje wspotprace Wykonawcy/Wykonawcow z Zamawiajgcym przez okres 24
miesiecy z mozliwoscig wykorzystania prawa opcji na dodatkowe 24 miesigce.

Zamawiajgcy zwraca sie z prosba o oszacowanie ryczattu dla zadan wymienionych w Zadaniu
1 pkt. a—b oraz odrebng wycene zadania 2 i 3.

Przedmiotem Il cze$ci zamdwienia bedzie:

Swiadczenie przez Wykonawce ustugi polegajacej na posérednictwie w zakupie powierzchni
mediowej.

Do zadan Wykonawcy nalezeé bedzie:

a) przygotowanie i prowadzenie dwdéch rocznych mediaplanéw, w tym negocjacje z
mediami oraz zakup powierzchni w mediach. Mediaplan powinien zawierac
rekomendacje mediow zoptymalizowanych pod wzgledem dopasowania do grup
docelowych, zasiegu i efektywnosci kosztowej;

b) Zamawiajgcy ma prawo do zlecenia aktualizacji mediaplanu;

c) biezace doradztwo w zakresie doboru mediéw dla dziatan realizowanych lub
wspotorganizowanych przez PARP;

d) negocjowanie cen oraz zakup powierzchni w prasie, portalach i serwisach
internetowych oraz czasu antenowego w stacjach telewizyjnych i radiowych w celu
zamieszczania np. publikacji informacyjnych, edukacyjnych, upowszechniajacych,
promocyjnych lub reklamowych, ktére zostang opracowane przez wydawce tytutu
prasowego we wspotpracy z przedstawicielem PARP lub dostarczone przez
Zamawiajgcego. Zamawiajacy bedzie dostarczat tresci merytoryczne jako wktad do
publikacji informacyjnych, edukacyjnych, upowszechniajgcych, promocyjnych lub
reklamowych, natomiast wydawca tytutu prasowego bedzie odpowiedzialny za
opracowanie finalnej wersji publikacji. Wykonawca bedzie odpowiedzialny za
koordynacje prac po stronie wydawcy.
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Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwosc realizacji zlecenn w mediach zagranicznych,
ale beda one stanowi¢ sytuacje marginalne.

Zamawiajacy moze wskaza¢ Wykonawcy konkretng kwote i tytut prasowy lub/i portal
internetowy, lub autora tekstu/wypowiedzi lub audycji, stacje radiowg lub
telewizyjng, w ktérych chce zamiesci¢ publikacje lub audycje/materiat bez
koniecznosci podejmowania negocjacji. Zamawiajacy bedzie dostarczat wktad
merytoryczny lub gotowag tresé, o ile tak zostanie ustalone na etapie negocjacji z
danym medium, a Wykonawca bedzie odpowiedzialny za realizacje zlecenia ich
przygotowania i publikacji. Wykonawca bedzie zobowigzany podpisac
umowe/zlecenia z wydawcami poszczegdlnych tytutow prasowych/portali
internetowych/ze stacjami telewizyjnymi lub radiowymi, na podstawie, ktérej PARP
bedzie miat zapewniong publikacje /emisje (pojedyncza lub cykliczng) w okreslonych
mediach i w okreslonym czasie z przekazaniem praw majatkowych do swobodnego
dysponowania powstatymi tresciami.

e) organizowanie misji dziennikarskich, polegajgcych na organizacji i koordynacji
wyjazdéw przedstawicieli mediéw (np. dziennikarzy, blogeréw, twércéw tresci) w
celu przygotowania materiatdw informacyjnych, edukacyjnych lub promocyjnych, w
szczegoblnosci dotyczgcych dziatalnosci Zamawiajgcego, realizowanych przez niego
projektéw lub tematdw objetych kampanig informacyjng. W ramach misji
dziennikarskich Wykonawca zobowigzany bedzie do zapewnienia kompleksowego
wsparcia logistycznego, kontaktu z redakcjami, przygotowania agendy wyjazdu w tym
programu merytorycznego dla uczestnikdéw oraz monitorowania efektéw medialnych
(co najmniej 6 publikacji w przestrzeni mediowej w 3 réznych tytutach). Misja
dziennikarska do 3 dni z uwzglednieniem do 15 oséb — w tym co najmniej 3 redakcje.
Koszt powinien zawiera¢ positki (1 positek pierwszego dnia, 2 positki drugiego dnia, 1
positek trzeciego dnia), do 2 noclegéw. Misje bedg odbywaty sie na terenie kraju.

Wartos$¢ umowy/zamdwienia wraz z marzg wykonawcy bedzie wynosi¢ miedzy 2 900 000 a
3 500 000 zt zt brutto.

Zamawiajacy planuje wspotprace Wykonawcy/Wykonawcow z Zamawiajgcym przez okres 24
miesiecy z mozliwoscig wykorzystania prawa opcji na dodatkowe 24 miesigce.

Zamawiajgcy zwraca sie z prosbg o oszacowanie marzy dla zadan wymienionych w pkt. a—d
oraz oddzielnej wyceny dla punktu e.

Zatgczniki:
1. Opis przedmiotu zamdwienia

2. Formularz szacowania zamodwienia
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Szacowanie wartosci zamodwienia prosimy przysyta¢ najpdzniej do 14 lipca 2025 r. do godziny
14:00 na adres luiza_nowicka@parp.gov.pl wpisujgc w temacie wiadomosci: ,,Szacowanie
wartosci zamdwienia na ustugi PR/zakup powierzchni mediowej”.

Przedstawione zapytanie nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu Cywilnego, jak réwniez
nie jest ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zaméwien publicznych.

Aneta Zielinska-Sroka

Zastepca Dyrektor Departamentu Komunikacji i
Marketingu

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci
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